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Project Definition

Proje, hayali bir se¢im kampanyasi yaratarak, partiyi iktidar miicadelesi i¢ine sokmay1
amaclhiyor. Tiirkiye’de giiniimiiz sartlarinda, bir siyasal partinin; se¢cim kampanyasi i¢in
yapabilecegi adimlar izlenerek, partinin s6zde Tiirkiye halkina tanitimi yapilacak ve
izlenecek stratejiler dogrultusunda, partiye sempati kazandirmaya caligilacak. Partinin
ideolojisi heniiz net olmamakla birlikte, kitlelere ulasilabilecek en kestirme yol, ideoloji
olarak belirlenebilir. Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu kaotik durumu da g6z oniinde

bulundurarak, bunu 2. donem baslamadan yapacagim hazirlilarda belirleyecegim.

Goals & Objectives

Medyanin Giivenilirligini Sorgulatmak

Medya siyasi partilerin satmaya calistig1 hayalleri yansitmak icin ¢abalar. Izleyici — yani
miisteri — kazanmak i¢in cogu noktada etik dis1 olmasina ragmen tarafli ve kandirmaya

yonelik yayinlar yapabilirler. Bunu yansitmak icin kullanilabilecek teknikler:
* Mevcut medya araclar1 kullanarak, hayali bir hareketin gercek olduguna inandirma
* Gergek dis1 proje Onerilerinin, gercek olacak gibi yayinlanmasi

* Kigilerin sézlerinin ¢arpitilarak abartilmasi

Segim Sistemini Sorgulatmak



Secim sistemi ¢ergevesinde siyasi partiler biiylik rahatlikla gergeklikleri carpitabilir veya
gerceklestirmek zorunda olmadigi vaatlerde bulunabilir. Eger se¢cim sistemi propaganda
doneminde verilen vaatlerin tutulmamasi halinde vaatlerde bulunani cezalandirsaydi, ¢ok

daha gergekei vaatler ortaya ¢ikabilir, alg1 ¢arpitilmazdi.

Bu se¢im kampanyasini géren bireylerin sistemi sorgulamasi, projenin amaglarindan bir

tanesidir.

Bireylerin Tercih Kriterlerinin Sorgulanmasi

Ideal demokratik sistem gercevesinde biitiin bireyler adaylari, onlara dair tiim bilgiye sahip
oldugu diisiincesiyle degerlendirir. Ancak ¢cogu durumda bunun neredeyse tamamiyla aksi bir
durum s6z konusu olur. Gergekdisi bilgiler ve vaatler adaylar tarafindan paylasilir ve nadiren

se¢cmenler bunlar1 sorgular.

Bir baska boyutta da bir kisim se¢gmen tamamen bireysel kazang icin tercihte bulunur. Bu
sebeple su ve elektrik tesisat1 olmayan bir kdye beyaz esya dagitilmasi, etkisiz kalmasi

gereken bir strateji olsa da; bir cok se¢menin aklini ¢elmistir.

Bu sebeple de tercihler, bir cok noktada bireyin ve toplumun yararina olmayacak sekilde

sonuclanir ve birey nadiren durumun farkinda olur.

Target Audience/User

Bu proje i¢in Tiirkiye’deki secimler i¢in oy kullanma hakk1 olan bireyler hedef kitle olarak
almir. Kitleyi daha da daraltmak gerekirse, mevcut hiikiimette ve muhalefetlerde istedigini
bulamayan kararsiz segcmen, projenini hedef kitlesidir. Bu baglamda, proje biinyesinde
yapilacak ¢aligmalarda Tiirk halkinin sosyokiiltiirel yapisina ve partinin ideolojik egilimlerine

uygun motifler bulunmasi gerekiyor.

Detailed Project Description



Politik kampanyalarin ilk donemlerinde kitle iletisim aracglari, segmenlerin siyasal parti ya da
adaylar hakkindaki goriislerini etkileyebilmektedir (Sagnak, 1996:287). Bu baglamda
kampanya igerikleri, zengin gorsel unsurlardan ve medyanin dikkatini ¢cekmek suretiyle
glindemine girecek olay ve konulardan olugsmaktadir. Diizenlenen etkinlikler, hem gorsel
unsurlar tasimakta; hem de bilingli olarak, medyanin haber degerleri ile uygunluk

gostermektedir.

Hangi boyutta olursa olsun bir kampanyanin olusabilmesi i¢in su niteliklere sahip olmasi

gerekmektedir:

a. Kollektif, orgiitlii bir kaynaga sahip olmasi.

b. Amaca yonelik, ¢ok acgik bir sekilde belirlenebilen bazi amaglar tarafindan

yonlendirilmesi.

c. Biiyiik 6l¢iide kamusal olarak nitelendirilebilmesi; 6zellikle kitle iletisim araclarinin

kullanilmasi ve bu araglarin amag, yontem ve gegerliligini igermesi.
d. Amaglara bagli olarak belli gruplara veya genis kamuya yoneltilebilmesi.

e. Kampanya kurumlastirilmis bir faaliyettir. Bu faaliyet kamu goziiyle yasal olmali
yerlesik normlara uygunluk goéstermeli ve ¢ok fazla da tartismali olmamasi

gereklidir.

Proje, secim kampanyasi siirecinin temelini olusturan “belirli bir hedef kitleye, kitle iletisim
araclar1 veya yiizyiize iletisim yoluyla bir dizi ikna edici mesajlarin aktarilmas1” yonteminin
karakteristik 6gelerini ve bu 6gelerin etkilerini ortaya koymay1 amacliyor. Bu baglamda bu

projede kullanilacak araglar ve ortaya koyulacak 6geler asagidaki gibi siralanabilir:

- Medya: Se¢im kampanyalarinin en degerli aracidir. Medyada 6n plana ¢ikmak, se¢im
siirecinde kazanimin ne kadar olacagini temelden etkiler. Bu sebeple siyasetgilerin sadece
medyada yer bulabilmek amaciyla gercek olmayan goriisler ve projeler acikladiklarini

gormek olduk¢a miimkiin.



- Basih Tanitim Materyali: Billboardlar, flyerlar, fanzinler ve bayraklar g6z asinaligi
yaratan etkenlerdir. Bir siyasi parti ne kadar ¢ok goriiniirse, bir kiginin o partiye oy verme

egilimi o derecede artacaktir.

- Sanal Materyal: Web siteleri ve sosyal medya kaynaklar1 bir se¢im siirecinde bilgi ve
segmen arasindaki kopriiyli kuran en temel araglardir. Parti programi, vaatler ve gegmis
icraatlar bu kaynaklar iizerinden iletildiginde diger kaynaklara nazaran ¢ok daha az

bozulmaya ugrar.

- Markalama Materyali: Markanin olusmasi i¢in gerekli olan logo, slogan, tanitim filmi ve
secim sarkisinin yaratilmasiyla marka degeri olusur. Marka degeri yiikselen bir partinin

se¢imde basarili olma ihtimali ¢ok daha yiiksektir.

Background Information

Proje, Gezi Parki Direnisi’yle ilgili bir seyler yapmak istememle basladi. Beni tatmin
etmeyen birkag fikirden sonra, yeni kurulan Gezi Partisi ilgimi ¢ekti. Sosyal medyada ve
cevremde pek sesi duyulmayan bir parti oldugunu fark ettikten sonra, ben yapsam nasil

yapardim diye diisiinmeye basladim.

Challenges
* Genis bir kitleye hitap etmeme ragmen kitleden geri doniis alamamak
» Farkli mediumlari farkli alanlarini kullanmak
* Metinler hazirlamak (parti tiiziigii gibi)
»  Ekip isini tek basima {istlenmek

* Gilindeme gore degisebilecek igerik

Kazanimlar
» Siyaset ve gorsel iletisimin i¢ ice gectigi bir proje olmasi
* Kullanilacak yazilimlar1 6grenmek

e Tasarmmin birgok alanini kullanmak (ses, goriintii, yaz1)



Scope of the Project
* Arastirmalar
*  Imaj yonetimi
*  Medya kullanimi

Required Know-How and Resources

Yazilimlar:

* [llustrator

* Photoshop

* Premiere

* After effects
* Logic pro

Politik kampanyalarda imaj yonetimi aragtirmalari

Siyaset¢ilerle goriisme/konusma

Difficulties & Risks

* Genis kapsamli bir proje olmasina ragmen, projeyi tek basima yapacak olmam.

» Kullanilabilecek midiumlarin yelpazesinin genis olmasi

«  Ulke giindeminin siirekli degismesi ve bu baglamda kampanyanin da degiskenlik
gosterme zorunlulugu

» Sadece komik olma ya da hi¢ komik olmama riski

* Profosyonel siyaset bilgisi gerekliligi



Phases of the Project

» Parti tiiziigli yazilmasi
» Parti lideri belirlenmesi
o Parti lideri imaj seti
* Propoganda araclar1 belirlenmesi*
*  Kurumsal kimlik hazirlanmasi
* Sosyal medya kullanim1*
o Twitter hesabi, facebook sayfasi, eksisozliik vb.
* Tanitim videolar1 ¢gekilmesi*
o Bagkan konusmasi, Reklam film(ler)i, 5 tanitim videosu, Miizik klibi
* Se¢im miizigi yapilmas1*

* Siireg¢ raporu hazirlanmasi

* Gilindeme gore degisebilir

Criteria of Success

« Insanlar1 bu projenin gercek olduguna inandirmak.

* Gorsel iletisim araglarinin nasil ve ne amacla kullanildig1 konusunda farkindalik
yaratmak.

» Parti ideolojisini belirlemek

* Kurumsal kimligi olusturmak



